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Kadin Ureticilerin Ekolojik Pazarma Halk Bilimsel Bir Bakis

Eren ONGEN"

Oz: Pazar yerleri taribsel siirecte her daim ekonomik, sosyal ve Kiiltiirel yagammn inemli mekanlar:
olmugtur. Bu calgma Eskisehir ili Tepebag: ilcesinde yer alan Kadin Uretici Pazar:’n: halk bilimi
perspektifi ile incelemeyi amaglamaktadsr. Yaptlan arastmada kadin direticilerin kamusal alanda
varkgs ve goriiniirliidi, iretim-tiketim siireclerinde jistlendigi roller ve pagaryeri deneyimlerinin bireysel
yansimalarmnz toplumsal mevkideki sekillenisivle beraber ortaya koymay: bedeflemektedi. Y aplan
calygmada  nitel aragtuma yontemi benimsenmis olup toplanan wveriler katilimly gozlem ve yar
Yapilandsrilmas - goviigmeler yoluyla toplam 13 goriigmeciyle gerceklestivilen  goriigmeler aracilzdzyla
toplanmgtr. Calgmanin temel hipotezi, Kadim Uretici Pazar’mn  ekonomik biinyesi - disinda
dayansgma, sosyallesme ve kimlik insast gibi islevleri biitiinsinde bulundurdugu cok katmanl bir yape
sundugunn  gistermektedir.  Calyma Eskisehir Ulonder Maballesi'nde  yer alan  pazariaria
senerlandrilmistar.
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A Folkloric Perspective at the Ecological Market of Women Producers
Abstract: Throughout history, marketplaces have ahvays been important vennes for economi, social,
and cultural life. This study aims to excamine the Women Producers’ Market in the Tepebagt district of
Eskigebir province from a folklore perspective. The research aims to reveal the presence and visibility of
women producers in the public sphere, the roles they assume in production-consumption processes, and the
individual reflections of their market experiences alongside their formation in the social sphere. Qualitative
research methods were adopted in the study, and participant observation and semi-structured interviews
were used as data collection methods. The study shows that the Women Producers’ Marfket presents a
multi-layered structure that encompasses functions such as solidarity, socialization, and identity
construction, in addition to its economic structure. The study is limited to the markets located in the
Uluinder neighborhood of Eskigsehir.
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Giris

Pazarlar bolgesel nitelikte, gelenek ve folklor noktalari olarak, kurulduklari bolge
ve sehirlerin ekonomik mevkilerinden biri olmustur. Haftanin belli giinleri ve saat
araliklarinda, bulunduklari sehrin degisken alanlarinda kurulan pazarlar “semt pazar:”
olarak literatiire aktariimistir. Bu aktarim ayni zamanda halk dilinde de ayni1 sekilde
kullanilmaktadir. Bélge yahut kent yo6netici/ idarelerince kontrollii ve sistemli bir
ilerleyis gosteren pazarcilik faaliyetleri satici ve miisteri arasindaki kamu gergeveli
etkilesimin onemli bir alan1 olmaktadir. Pazarlar ayni zamanda gliniimiiz
tiiketicilerine aligveris yapmak adina giivenilir bir alan yaratmaktadir. Bu tercihin
temel nedenine bakildiginda, tiiketicinin pazarda satilan tirtiniin daha taze ve dogal
olduguna inanmasidir. Bunun yani sira mevsimsel olarak pazarlarda satilan tirtinlerin
fiyatlarinin daha uygun olabilmesi durumu ise tiiketicinin dikkatinden kagmamakta
ve bu alandan ihtiyaglarini saglamasi da pazarcilik adina onemli detaylardan
olmaktadir. Ayrica bu alanlarin “pazarlik pay1” durumuna acik olmasi, ekonomik
gerekeeler nedeniyle tiiketiciler tarafindan daha ¢ok tercih edilmektedir. Ayni
zamanda alic1 kisi pazarlik pay1r durumu nedenli iiriinii bigilen degerden daha ucuz bir
ticret karsiliginda aldiginda saticiya karsi bereket temennilerinde bulundugu
gozlemlenmistir.

Tiiketicilerin pazarlarda yogunlagsmasinin genel sebebine bakildiginda ise bolge
ntifuzunun fazlalagmasi, misteri sayisina etken durumlardan biri olarak kabul
edilmektedir. Bu duruma kisaca demografik hareketlilik denebilir. Miisteri sayisi
artigl, arz-talep iliskisini dogrudan etkilediginden pazarcilik faaliyetlerinin daha
kamusal olmasini bolge belediyelerince goriintir bir saha yaratilmasiyla sektoriin
gelisimine olanak saglamaktadir (Geggin, 2019: 43).

Pazarlarda satilan tirtinlerin geneli incelendiginde tiir olarak; sebze, meyve, tahil,
siit ve siit tirtinleri gibi gidasal tirtinler ile karsilagilmaktadir. Ancak bu pazarlarda ayni
zamanda giyim, ev geregleri, ziiccaciye, kumas, aksesuar vb. {irlinlerin de satildig:
durumlar mevcuttur. Pazarlarda bu iiriinlerin ayni anda satildig1 durumlarin mevcut
oldugu bilinmekle beraber ayrica bu tiirlerin ayr1 olarak halka sunulmasi durumu da
goriilmektedir. Ornek verilmesi gerekirse gidasal iiriinlerin satilmadigi yalmizca
giyim, aksesuar, arag- gereg, ziicaciye vb. lirlinlerin satildig1 pazarlar ise “Sosyete
Pazar1” olarak adlandirilmaktadir.

Toplumsal cinsiyet baglaminda kamusal alana bakildiginda Agaogullari’’na gore
kadinin kamusal alanda yer almasina iliskin tarihi siirece bakildiginda kadin,
neredeyse tarih boyunca kamusal alandan diglanmis ve 6zel alan igerisinde yagsamasi
gereken bir varlik olarak degerlendirilmistir. Bu durum, kadinin eril tahakkiim
karsisinda ikincil konumunu siirekli pekistirmektedir. Kamusal alanin temellerinin
olustugu Antik Yunan’a doniip bakildiginda yurttas olabilmenin gerekgesinin toprak
sahipligi oldugu, silah kullanma hakkina sahip olan erkeklerin yurttas olarak kabul
edildigi ve bu bakis acisiyla kadinlarin yurttas olabilmelerinin imkénsiz oldugu
goriilmektedir (akt. Koparan, 2020: 56).

Aksu Bora, kadinin yasamsal alani aile i¢i mekanda kalmis ve 6zel alan olarak
adlandirilan, sinirlar1 kesin olarak belirlenmis bu alandan oteye gegemedigini ifade
eder. Giindelik hayatin i¢inde kadinlar politik alanin da disinda birakildigindan bu
durum da ise erkegin elinde bulundurdugu iktidari daha da fazla gii¢lendirdigini

61



KADIN URETICILERIN EKOLOJIK PAZARINA HALK BILIMSEL BiR BAKIS

s6ylemektedir (akt. Koparan, 2020: 56). Fatmagiil Berktay, rasyonel ve karar verme
yetenegine sahip erkek kamusal alanin temel O6znesi olarak iktidar1 elinde
bulundurarak ve otoriteyi kullanma hakkina sahip olarak is yaparken bunun karsisinda
kadinlarin isi ise 6zel alanla iliskilendirilen ev igerisinde kalip ¢ocuk dogurmaktan
ibaret oldugunu aktarir (akt. Koparan, 2020: 56). Zerrin Ayse Oztiirk ise ataerkil
toplum yapisint incelediginde giic ve otoritenin erkegin temsilinde kullanildigina
dikkat ¢ekmektedir. Kadinlarin ise giic ve otorite konusunda yetersiz oldugunu
belirterek kamusal ve 6zel alan ayrimini da incelediginde ataerkil yapi, erkegi
kamusal alana ait bir 6zne olarak goriirken, kadinin sinirlarint 6zel alan igerisinde
biraktigin tespit etmistir (akt. Koparan, 2020: 57). TUIK’in 2022 yilinda yaptig1 bir
aragtirma sonucu topladigi verilere gére toplumsal cinsiyet rollerine bagli ev igindeki
bakim iglerinden sorumlu olan kadinlar en fazla %94,4 ile ¢ocuk bakimi, %85,6 ile
camasir ve bulasik yikama (makineyle bile olsa), %85,4 ile yemek yapma ve evin
giinliik toplanmast ve temizlenmesi islerini tistlenmistir.

Kadinlarin kamusal alanda gériiniirliigiiniin artisi, 6zel hayatlarinda iistlenmeleri
gereken rollerin degisikligine sebep olmamis, geleneksel rollerinde veya toplumsal
konumlarinda modern bir degisim yasanmamistir. Ozel alan-kamusal alan yapisinin
modern seklinde de ¢ok biiylk bir degisiklik olmustur demek miimkiin
gozilkmemektedir. Bu durum kadinlarin 6zel alanda ugradiklari ikincil konumlarini
daha da derinlestirmektedir (URL-1). Zaten birgok cinsiyete bagli esitsizligin ortaya
cikt1g1 yer, 6zel alanin tanimlandigi yer olan hane i¢i olmaktadir (Bingol, 2014: 109).
Bu yiizden kadinlarin yasadigi ikincil konum probleminin degisebilmesi adina
kamusal alanda varligini daha saglam gostermesi gerekmektedir.

Kamusal alanda kadin varlig1 ile alakali bakis agilari yogun ve arastirilmasi devam
eden bir konu olmakla birlikte kamusal alan olarak pazarcilik faaliyetlerine
bakildiginda, bireysel sekilde sektdrde bulunmanin zor olmasi kaynakli bu alanda
bulunan Kkigilerin ailelerinin de pazarcilik faaliyetlerinde bulunmasi durumunu
yaratmuigtir.

Tiirkiye’ye bakildiginda son dénemlerde “Ekolojik Pazar”, “Kadin Uretici Pazar1”
kavram ve olusumlari yerel {iretimde belirlenen kitlenin desteklenmesi, siirdiiriilebilir
tarim uygulamalarinin yayginlastirilmasi ve kadin {ireticilerin emegine gortintirliik
kazandirmak amaciyla gesitli belediyeler tarafindan hayata gegirilmektedir. Bunlara
ornek olarak Bursa’da Niliifer Belediyesi tarafinca hazirlanan Niliifer Kadin Uretici
Pazarlar ile izmir’in Seferihisar Belediyesi énciiliigiinde kurulan Uretici Pazarlari
yerelde iiretim yapan kitleyi dogrudan tiiketici kitle ile bulusturan yapilara drnek
olarak verilebilir. Ayrica bu kurumlardan Bursa 6rnegi kadin tireticilerin ekonomik
yasama katiliminin tesgviki agisindan Onemlidir. Bu ornekler, iretici-tiiketici
arasindaki aracisiz iligkiyi ve yerel kalkinmayr desteklemeleri ile Eskisehir
Uludnder’de bulunan Ekolojik Pazar ile benzerlik gostermesinin yani sira incelenen
pazarda sadece kadin ireticilerin satigina yer vermesi, kadin dayanigsmasinin esas
alinmasi, kadinlar arasinda sosyal etkilesim alani saglamasi yonleriyle diger ekolojik
pazar yapilarindan farklilik gstermektedir. Dolayisiyla incelenen alan, Tirkiye’deki
ekolojik ve kadin {iretici pazarlari i¢inde ekonomik ve sosyo-kiiltiirel islevleriyle
Ozglin bir 6rnek olarak degerlendirilebilir.

Kisilerin ~ pazarcilik  sertivenine  katilimlart  farkli  sekillerde  de
gerceklesebilmektedir. Bu farkli katilim sekilleri, arastirma konusunun kapsamini
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yaratmis olup Eskisehir-Uludnder mahallesindeki “Kadin Uretici Pazari” ve
“Ekolojik Pazar” olarak bilinen kurumsal alanda, kadmn iireticilerin pazarcilik
sektoriine neden ve ne sekilde dahil oldugun bilgilerini sunmaktadir. Ayrica
incelemesi yapilan “Kadin Uretici Pazari” yapisal ve islevsel boyutlariyla ele
alinacaktir.

Kadin Uretici Pazary/ Ekolojik Pazar’mn Yapisal Ozellikleri

Kadm Uretici Pazar1 2019 yilinda Eskisehir ili Tepebasi Belediyesi tarafindan
hazirlanan proje sonucu faaliyete ge¢cmistir. Projenin amaci yerel iiretimde kadinlara
yonelik destek vermek ve alan yaratmak amaclhidir. Ayrica tiiketici kitle i¢in giivenilir
bir satis noktasi yaratma istegi de belediyenin projeyi hazirlarken hedefledigi
noktalardan biri olmustur. Isminden anlagilacag iizere pazarda satici kitlenin tamami
kadinlardan olusmaktadir. Diger bir adlandirma olarak “Ekolojik Pazar” sdyleminin
sebebi ise bu alanda satilan tiim tirtinlerin katki maddesi olmadan yetistirilmesi ve
trtinlerin tamamen organik olmasi kaynaklidir. Proje kapsaminda bu pazarlar haftanin
belirli ginlerinde ve Tepebast ilgesinin segili farkli bolgelerinde hizmet vermektedir.
Bu bolgeler ve giinleri su sekildedir; sali giinleri Uludnder Mahallesi Avlulu
Carsisinda, persembe giinleri Ozdilek Sanat Merkezi bahgesinde ve son olarak
cumartesi giinleri Batikent Belde Evi bahgesinde gergeklesmektedir.

Gorsel 1: Uluénder Ekoljik Pazart Gorsel 2: Uluénder Ekolojik Pazart

"

(Arsiv Tarihi: 13.05.2025) (Arsiv Tarihi: 13.05.2025)

Uluonder mahallesinde Avlulu Carsisi’nin pazarin kurulma bolgesi olarak
secilmesinin nedenlerinden biri bu bélgenin, mahalle adina en islek alan olmasi
kaynaklidir. islekligin kaynag ise bolgenin hemen yaninda bulunan Eskisehir Yunus
Emre Devlet Hastanesi’nden saglanmaktadir. Hastane ¢aliganlari, hastane ziyaretgileri
ya da yolu bir sekilde hastaneye diisen tiim kisiler kurulan pazar ile karsilasmakta ve
bu vasitayla pazarin taninirlig1 artmaktadir. Ayrica pazarin tam konum noktasinin eski
bir otopark olmasi ve artik islev gérmemesi sonucunda, Tepebasi Belediyesi proje
yetkilileri, atil durumdaki bu otopark alanini degerlendirme amaciyla pazari Uluénder
mahallesindeki arazide yapilandirma karari almiglardir. Pazarin faal oldugu saat
araliklari ise sabah 08.00 ve 18.00 araliklaridir. Ancak bu saat araliklarinin mevsimsel

63



KADIN URETICILERIN EKOLOJIK PAZARINA HALK BILIMSEL BiR BAKIS

olarak degistigi saptanmistir (KK-3). Kurulan Kadim Uretici Pazari’nda toplam 13
tezgdh bulunmaktadir. Tezgdh sayisi belediyenin onay durumuna gore artis
gosterebilmektedir.

Pazarin kurulmasindaki hazirlik asamasina bakildiginda, satict kisilerin semt
pazarlarindaki gibi tezgdh tagimalar1 ya da kurmalar1 gerekmemektedir. Tuim tezgéh
ve tezgah iistii tenteler belediye gorevlileri tarafindan kurulmaktadir. Kadinlar sabah
erken saatlerde kendi ulagim yollariyla, giinliik olarak topladiklari sebze, meyve ya da
satis icin giinliik olarak hazirladiklari gidasal tirtinler ile bu alana gelip tezgéh iistl
hazirliklarini yapmaktadirlar. Pazara satis i¢in getirilen {irlinler hem satis 6ncesi hem
de iiretim sirasinda belediye gorevlileri tarafindan kontrol edilmektedir. Uretim
sirasinda yapilan kontrollerin sebebi pazarin kurulma amaci olan organik {iriin satim1
ve bu organik triinlere adini veren ekolojik pazar adina sadik kalmay1 hedeflemesi
dolayistyladir. Uretim sirasinda yapilan kontrollere bakildiginda, iireticinin hasat
edecegi tirtinlerin, {ireticinin topraginda verimli bir sekilde yetisebilirligi adina, arazi
topraginin verim kontrolii, arazide yetistirilecek tiriiniine gore farklilik gésterebilecek
giibreleme ve sulama sikliginin ne sekilde olacagi bilgisinin, belediye gorevlilerince
ireticiye aktarimi, trtinlerin katki maddesi olmaksizin dretilip tretilmedigine dair
denetim siiregleri mevcuttur. Bu siireclerden biri de yilda bir kere {ireticinin hangi
uriinleri tiretip satacagina dair belediye yetkililerini bilgilendirmesi ile alakalidir. Bu
bilgilendirmenin belediye yetkililerine yapilma sebebi denetim kolayligi saglamak
adinadir. Ayrica iiretici kisinin listesinde belirledigi tirtinler disinda pazarda bagka bir
irlin satmasi da yasaktir.

Pazarda satis yapan kadinlar, tirtinlerini satis igin hazirladiktan sonra miisterilerini
beklemeye koyulmaktadir. Mevsimsel olarak hava sartlar1 degisikligi nedenli pazara
gelen miisteri sayist da degiskenlik géstermektedir. Ancak gézlem ve saha arastirmasi
sonucunda ulagilan verilere gére miisteri kitlesi ile satici kisilerin arasinda yalnizca
ticari iliski olmadig1 ayn1 zamanda sosyal iligkiler yasandigi da gériilmektedir.

Kurulan pazarin mekénsal ve fiziksel yapisi incelendiginde mevcut fiziksel
donanimlarin  boélgenin iklim kosullarina uygun olmadigi gortilmektedir. Bu
yetersizlikle beraber saticilarin kullanimi adina belediye tarafindan pazar igin
herhangi bir elektrik, su, ulasim ya da gtivenlik gibi altyapilarin mevecut olmadigi
bilgisine ulagtimistir (KK-1, KK-5). Fiziksel altyap1 eksiklikleri, pazarin isleyisinde
bir kirllganlik yaratarak kadinlarin tiretim stireglerini olumsuz etkilemektedir. Bu
yetersizlik sonucu bazi saticilarin kétii hava kosullarinin yasandigi giinlerde {iriinlerin
tazeliginin etkilenecegi gerekgesi ile pazara satis yapmaya gelemedikleri 6grenilmistir
(KK-4, KK-10). Elektrige ise pazarin kuruldugu saat araliklarinin giindiiz vaktine
denk gelmesi dolayisiyla ¢ok fazla ihtiya¢ duyulmamaktadir.

Ancak su ihtiyaglarini karsilamak adina pazarda satis yapan kitle bu ihtiyact
kendileri gidermek durumundadir. Ornegin satis yapan Kisiler su ihtiyacini karsilamak
adina yeteri kadar suyu evlerinden temin etmekte ya da herhangi bir marketten satin
almaktadir. Geleneksel semt pazarlarindan en dnemli farklarindan biri ise belediye
tarafindan tirlinlerin ve saticinin denetlenmesi faktériiniin ilk sirada olmasidir. Diger
bir fark ise pazarin genisligi ile alakalidir. Semt pazarlari kurulduklari bolgelerde cok
fazla alan kaplamaktadir. Ancak Kadin Uretici Pazar1, alan olarak daha kiiciik bir yap1
teskil etmektedir. Pazarin yap1 olarak kiigtik olmasi, kullanici dostu olmasiyla paralel
bir seyir izlemektedir. Yaslilar, cocuklu kitle ve engeli olan bireyler i¢in pazarin diiz
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alan yapisi, genis orta alani ve girift bir yapisi bulunmamasi sebebiyle miisteri
kitlesine, pazarda bulunduklart siire zarfinda kolaylik saglamaktadir.

Kadin Uretici Pazari’nda satis yapan kitle incelendiginde, biiyiik oranda emekli
kisiler bulunmakta ve gegimlerini pazarda sattiklari tirtinlerle desteklemektedir.
Saticilarin ¢ogunun egitim seviyesi ilkokul ya da ortaokul olmakla beraber herhangi
bir sosyal giivenceye sahip olmamaktadirlar. Ancak Kadin Uretici Pazari’nda satis
yaptiklart donemden bu yana satici kitlenin sosyal giivencesi belediye tarafindan
karsilanmaktadir. Satig yapan kisilerin gogu liretim arazileri ve konaklama alanlarinin
Eskisehir kdylerinde ya da uzak ilgelerinde olmasi kaynakli merkezde ikamet
etmemektedir. Uretim arazilerinin uzak olmasi, iiriinlerini yetistirdikleri siiregte,
kisisel denetlemelerinde zorluk yasatacagindan dolayi bu arazi ve gevrelerinde
konaklamak, satici kitle i¢in daha yararli ve kullaniglt olmaktadir. Ancak belediyenin
satict kisilere ulasim adina 6denek saglamamasi, yol giderini, satict kisilerin yiiksek
giderlerinden biri haline getirmektedir. Ayrica iiretici kisilerden alinan bilgilere gore
hasat ya da tohum ekimi doénemlerinde Kisilerin yakitli ara¢ kullanma gereksinimleri
ve bu yakitin yahut yakit i¢in 6denecek ticretin proje kapsaminda belediye tarafindan
iretici kitleye saglanamiyor olusu da kisilerin gider tablosunda yakit giderinin ilk
siralarda yer almasi sonucunu dogurmaktadir (KK-6, KK-9, KK-11).

Satict kitleyi olusturan kadinlarin pazarcilik faaliyetine nasil katildiklarina
bakildiginda satis yapan kitlenin 6nemli bir kisminin daha oncesinde Eskisehir
Halkevlerinde farkli alanlarda egitim aldiklar: bilgisine ulasilmistir (KK-2, KK-9,
KK-13). Halk evlerinde farkli alanlarda egitim alan kadinlar, egitim aldiklar: siiregte,
belediyenin Kadin Uretici Pazar1 projesinden haberdar olmus ve iirettikleri mahsulleri
bu pazar araciligiyla tiiketiciyle bulusturabileceklerini dustinerek pazarcilik
faaliyetlerinde yer almaya baslamasiyla gerceklesmistir. Satisa, proje hayata gectikten
sonra katilim saglayan kadinlarin da sézlii yollarla pazarcilik faaliyetini 6grendigi ve
pazarda satisa basladig1 goriilmektedir. Kadinlarin bu pazarda satis yapabilmeleri i¢in
ilk 6nce Tepebast Belediye’sine bagvuru yapmalari ve CKS’de (Cift¢i Kayit Sistemi)
kayitlarinin olmasi gerekmektedir. Ayrica bagvuru sirasinda, mahsul yetistirilecek
arazinin kimin tizerine kay1tl oldugu bilgisi de dnem teskil etmektedir. Arazinin bir
kadina ait olmasi1 gerekmektedir.

Pazarda hangi {iriinlerin satisinin gergeklestigi incelendiginde, her tezgahta farkli
bir tirtinle karsilagildigr goriilmektedir. Bu durum 6zellikle kurulmus bir diizen
degildir. Sebze, meyve, yoresel otlar (Iabada vb.) konserve yiyecekler, (salca, regel,
menemen, ¢esitli tursular, kahvaltilik sos) yumurta, sirke g¢esitleri, (elma, giil, aronya,
ayva, hiinnap, ahlat) bal, polen, pekmez, pestil, kuru meyve, marmelat, karadut 6zii,
nar eksisi, baharat, baklagil, makarna, ekmek, bitkisel yaglar (lavanta, acibadem,
aynisefa, kantaron) bitkisel sabun, satiginin mevcut oldugu saha c¢alismasi sonucu
tespit edilmistir. Ancak {irlin ¢esitliliginde mevsimsel olarak degisiklik
yasanmaktadir.
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Gorsel 3: Satilan Uriinler Gorsel 4: Satilan Uriinler

= b

(Arsiv Tarihi: 13.05.2025) (Arsiv Tarihi: 13.05.2025)

Uretici ayn1 zamanda satic1 kisi mevsime gére iiretim gergeklestirmekte ve satis
yapmaktadir. Ayrica saticinin iiretebildigi {iriine gére o {iriinden elde ettigi bir baska
tirin de degiskenlik gosterebilecegi kaynakli pazarda satilan tirtinlerde mevsimsel
olarak canlilik ve hareketlilik s6z konusudur. Bu canlilik satici kesimi olusturan
kadinlarin ekonomik kazanglarinin da mevsimsel olarak degistigini gostermektedir.

Uretimi ve satis1 saglanan sayilan iiriinlerin, miisterinin talebine gore degiskenlik
sagladig1 6grenilmistir (KK-8, KK-11). Ornekle, miisteri tuzsuz bir makarna, farkli
bir bugday kullanilarak yapilmis ekmek vb. talep ederse, iiretici ve satici kadinlarin
bunu temin etti§i ve pazarda satisini gergeklestirdigi sonucuna ulasilmigtir. Bu
durumda pazarda var olan arz-talep meselesi de gézlemlenmistir.

Kadinlar pazarda bulunduklari siire zarfinda yeme igme ihtiyaglarini da kendileri
gidermektedir. Bircok kadin goriisme sirasinda esinin geldigini ifade ederek
goriismeyi kisa siireligine bekletmeye almistir (KK-2, KK-7, KK-12). Bu bekletmenin
sebebi ise kadinlarin eglerinin ya da herhangi bir yakinlariin gtiniin belli saatinde
kendilerine yemek ya da ihtiya¢ duydugu herhangi bir gereci getirmesi kaynaklidir.
Pazarda ¢aligan kadinlarin eslerinden lojistik destek beklemek zorunda kalmalart,
kamusal alanda tiretim yaparken bile ev i¢i sorumluluklarin kadinin {izerinde kalmaya
devam ettigini gostermektedir. Kurtege Sefer’e gore makro politikalar, kadinin bu
tiretim ve yeniden Uretim emegi arasindaki gerilimi ¢ogu zaman goérmezden
gelmektedir (Kurtege Sefer, 2023: 99).

Kadin kooperatifleri, kadinlarin ekonomik faaliyetlere katilimini artirarak
gliclenmelerini desteklemek amaciyla ozellikle kadinlara atfedilen tarim, gida, el
sanatlari, tekstil gibi alanlarda kurulmakta ve faaliyet géstermektedir (Kurtulus ve
Demircan-Yildirim, 2023, s.443). Bu duruma ithafen Kadin Uretici Pazari ayni
zamanda kooperatif yap1 ve mikro-isletme gibi yapilara da alan agmaktadir. Bu 6rnek
¢ok fazla olmasa da Beyaz Gelincik Kadin Kooperatifi’nin Kadin Uretici Pazari’nda
bulunmasi ve satis gergeklestirmesi, pazarin bu tiir yapilara agik oldugunu
gostermektedir.
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Gorsel 5: Beyaz Gelincikler Kadin Kooperafi

(Arsiv Tarihi: 13.05.2026)

Belediyenin proje kapsaminda {iretici kadinlarla olan yogun ve siki iletisimi
sayesinde iiretici kadinlar hem giivence hissetmekte hem de satis sirasinda kadinlarin
olagan ihtiyac¢lart saglanmaktadir (KK-2, KK-13). Proje kapsaminda yapilan destek
ve hizmetler, {iretici ve satici kitlenin yetistirecekleri mahsuller hakkinda tiretim
siireci ile alakali egitim almalari, satig yapilabilmesi adina alan verilmesi, bu alanda
bulunan tezgdh ve tezgdh Ustii tentelerdir. Pazarin kuruldugu giinlerde belediye
tarafindan goérevlendirilen kisilerin ya da proje idarecilerinin de alanda bulundugu
goriilmektedir. Bu sekilde kadinlar ekstrem bir ihtiya¢ yasadiklari takdirde hizlica
¢oziim almalart saglanmaktadir (KK-6). Kadmlarin yerel yonetimle de iletisim
kurmalarinda bir problem olmadigi ve yerel yonetimde hizli geri doniigler alarak
iletisimde kaldiklar1 yapilan saha calismasi sonucunda 6grenilmistir (KK-4, KK-8,
KK-12).

Kadinlar giin iginde satiglarin1 gergeklestirdikten sonra evlerine donmeden 6nce
esyalarini toplamaya koyulmaktadir. Satisi gergeklesmeyen belirli tirlinlerin (meyve,
sebze, ekmek) tekrar satiga sunulmasinin yasak olmasi nedenli kadinlar bu tiriinleri
ayirarak agil hayvanlarina yem olarak vermekte ya da verdikleri yemlerin igine
karigtirmak suretiyle kullanmaktadirlar (KK-5, KK-6, KK-11). Sayilan diger gidalarin
tiretimi hizlica yapilamayacagindan bu triinlerin satista kalabilecegi belli stireler
bulunmaktadir. Bu yilizden kadinlar giinliik olarak iiretilemeyecek tiim {riinlerin
ustiine barkod yapistirmakta ve tarihlendirme yapmak durumundalardir. Giin sonunda
trtinlerin hepsini toplayan kadinlar, kendi araglart vasitasiyla evlerine donmektedir.
Genelde satis yapan bu kadinlari esleri ya da yakinlart onlari karsilayarak evlerine
gotlirmektedir (KK-11, KK-13).

Kadin Uretici Pazary Ekolojik Pazar’in islevsel Ozellikleri

Kadin Uretici Pazari incelendiginde birbiriyle bagdasik katmanli islevsel
boyutlarin bulundugu gézlemlenmistir. Bu katmanli yap1 6zelden genele gidilerek
incelenmistir. Girisimei kisi, bulunacagi piyasada firsatlari aragtiran ve buldugu firsati
tiiketicinin talebine goére diizenleme gorevine sahip kisidir. 1980 yilindan itibaren
girisim anlayisinin hizlica gelisim gosterdigi bilinmektedir. Girisim ise IGIAD
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tarafindan girisimci kiginin ticari faaliyetini kurma ve gelistirme amach kurdugu,
yasal cerceve icinde gelisen finansal, orgiitsel ve ekonomik &zelliklere sahip
ekonomik birim olarak adlandirilmaktadir. Bu girisim anlayis1 zamanla kadinlarin da
ilgi alani igerisine girmistir (Tiirkten ve Demiryiirek, 2015: 57-59). Ilgi alanina dahil
olma siireci kadinlarin ekonomik bagimsizliklarryla dogrudan iliskili olarak baslamis
sonrasinda dogal bir katmanli yap1 olusmustur.

Diinyada 1970’lere kadar girisimcilik denildiginde ilk akla gelen erkek girisimci
profili olmustur. Dolayisiyla girisimcilik faaliyetleri erkeklere ©zgii piyasa ve
kamusallik ile degerlendirilmistir. Kamu ve &zel sektorlerinde erkekler akail,
giriskenlik ve risk ile tanimlandigindan girisimcilik de erkege ait bir ekonomik
faaliyet alani olarak tanimlanmistir. Erkekleri bagimsiz, akilli, sorumluluk sahibi
olarak Ozdeslestiren piyasa, kadinlari aile ve duygusallikla 6zdeslestirmistir.
Kadinlara yiiklenen bu tiir nitelikler 1970’lere kadar girisimcilik piyasasinda
kadinlarin diglanmasina yol agmistir (Bayraktar, 2023: 32). Bu diglanma ile kadinlar
kamusal alan ve 6zel alan ¢atigmasi yasamistir.

Tirkiye’de kadin girisimciligi mevzusu ise ilk defa 1990 yilindan itibaren
giindeme gelmistir. Kadinin konumunun gii¢lendirilmesi, istihdama katilimi ve
egitimi bir biitiin olarak ele alinarak 1990 yilinda KSGM kurulmustur. Bu kurum 1992
yilinda UNDP ile ortak ytrittigi “Kalkinma Siirecine Kadinlarin Katilimlarimi
Gelistirme Projesi”nde kirsal alanda kadinlarin gelir getirici etkinliklerde bulunmasini
saglayacak 12 pilot projeye destek vermistir (Giilgubuk, Savci, Ozer, Demiryiirek,
2011: 64). 1994-2000 yillart arasinda kadin istihdamini giiglendirmeye yonelik
projeler KSGM tarafindan devamlilik gostermistir. Projelerin igerigi kirsal alan ve
kentsel alanda yasayan kadinlar olarak iki ana baglik {izerinden sekillenmis olup bu
konular tizerinde akademik faaliyetler de olusum gostermeye baslamistir. FAO, 1997
yilinda yaptigi arastirmasinda kirsalda ve kentsel bolgede yasayan kadinlarin
girisimcilik faaliyetlerini karsilastirmali olarak incelmis sonug olarak kirsal alanda
yasayan kadinlarin kentsel alanda yasayan kadinlara oranla finansal destek,
giivenilirlik ve devamlilik gibi alanlarda dezavantajli olduklari kanaatine varmistir.
Kadinlar, ekonomik faaliyetler sadece kiiltiirel kisitlamalar onlart engellemedigi
takdirde kendine glivenen ve Ozerk bir bicimde bulunabilmektedir. Ayrica is
hayatinda kadmlarin okuryazarlik ve egitim durumlart ¢ok 6nemli oldugundan
okuryazarlik durumu kadinlarin enformel sektériin en alt seviyesinde g¢aligmayla
sinirlamaktadir. Bu yapisal engeldir. (Chitsike, 2000: 71-75). Bu durumun temelinde
is hayatindaki fiziksel giic beklentisi ve erkek egemen sistemin kadina yonelik
Onyargili tutumu yatmaktadir.

Var olan yapisal ve kiiltiirel engellerin varlig1, kadinlarin ekonomik faaliyetlerdeki
katilimini sinirlandirmaktadir. Bu duruma karsin, kadin girisimciler ekonomik,
sosyal, bireysel gelisimlerini destekleyen yapilar engelleri asmalarinda yardimci rol
oynamaktadir. Kadin girisimciler 6zel girisimler ve kollektif platformlarin katkistyla
kendi gelisimlerini, ticari faaliyetlerde yer alma sekillerini destekleme yollari
bulmaktadir. Kadin Uretici Pazari’nin bireysel islevleri incelendiginde bu islevlerin
satis yapan kadinlarin gelisimi, igsel dontisiimii kimlik algist ve psikolojik etkileri
tizerine yogunlasan alt tabaklar ile karsilagilmaktadir.

Gofte ve Scase (1985) iki faktore dayali olarak dort farkli kadin girisimei tipini
tanimlamustir. Bu fakt6rlerden ilkine gére kadin girisimciler, bireyselcilik ve kendine
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giiven ilkelerini benimseyen geleneksel girisimcilik egilimindedirler (Kutanis, 2003:
61). Kadinlarin ise pazarda satis yapmaya nasil karar verdikleri sorusuna yanit
arandiginda ve pazarciliga tesvik nedenleri incelendiginde, “bireysel islev”” boyutuna
cevap bulunmaktadir. Kadinlarin pazarcilik faaliyetine katilma motivasyonlari
incelendiginde gelir elde etme (ekonomik boyutu) ve bu gelirle hem kigisel
ihtiyaclarini gidermede 6zgiir hareket edebilme hem de ev ekonomisine katki saglama
amaci giittiikleri gozlemlenmektedir. Ayrica pazarin satici kadinlara ev disinda baska
bir sosyal ortam saglamasi kadinlarin pazarcilik faaliyetine katilim giidiilerini
arttirmistir. Bu glidilenme duygusu, beraberinde motive duygusu uyandirdigindan
satict kadinlarin ev ve is hayatinda kurduklari dengenin de satis yapmadan 6ncesine
gore daha saglikli oldugu goriilmektedir. Satist yapilan tiim {riinler satict kisiler
tarafindan tiretilmekte bir aract durumu bulunmamaktadir. Yani satici kitle ile tiretici
kitle ile aynidir.

Kadin Uretici Pazari’nin satici kitle {izerindeki ekonomik yapisi ve kisilerin ge¢im
stratejileri incelendiginde, satici kisilerin bireysel olarak ekonomik bagimsizliklarini
elde etmis olmalarinin etkileri bu noktada en &nemli tespitlerdendir. Her ne kadar
kadinlarin erkeklere gore isgiiciine katilimi ve girisimcilik faaliyetleri konusunda
istenen seviyede olamadig1 bir gercek olsa da kadinlarin her gegen giin ekonomik
hayatta daha etkin hale gelmeye basladig ise bilinen bir gercektir. Ozellikle kirilgan
bir ekonomiye sahip olan {ilkemizde, ekonomiyi bilylitmede, istihdami arttirmada ve
kalici bir iretim ve pazarlama anlayisi ile diinya 6l¢eginde faaliyet gosteren isletmeler
yaratmada, kadin girisimcilerin 6nemli bir rol oynayabilecegi dikkate alinmalidir
(Soysal, 2010: 85). Bu diisiik katilim oraninin temel nedeni, kadinlarin tarihsel siire¢
boyunca yaratilan sistemin disinda birakilmasidir.

Kadinlar aktif bir iste faal rol oynayarak bu durumdan gelir elde etmeleri,
ekonomik bagimsizliklarina su sekilde etki etmektedir; evli olan saticilarin eglerinden
maddi beklentisi olmamasi, bunun sonucunda ev ekonomisi ya da bireysel
ihtiyaglarinda 6zgtirlik saglamakta ve ev ihtiyaclar1 ile alakalt maddi durumlarda
yetkin rol oynayabilmelerini desteklemektedir.

Ayrica ekonomik boyutta aile biit¢esine katki saglayarak, s6z hakki kazanabilme
durumlart sonucuna vardiklarinda sosyal ve bireysel hayatlarinda maddi/manevi
ozgiirlik boyutunu yakalamislardir. Kadin Uretici Pazar’inda satis yapmaya
basladiktan sonra nasil hissettikleri incelendiginde ise tim kadinlardan ayni cevap
alinmaktadir. “Ozgiivenim artt1” (KK-6, KK-8 KK-9 KK-12). Kadmlar bunu kisa ve
0z bir cevap olarak vermis olsalar dahi yiizlerinde gururlu bir tebessiim
bulunmaktadir. Kendilerinin emekleri ile kurduklart bu o6zgiiven halinin alt
tabakalarinda tiim kadinlarin zorlu miicadelesi yer almaktadir.

Ozgiiven kazanan kadinlar bu siirecte kendi yetenek ve becerilerinin de
farkindaligini da yasamislardir. Bu yetenek ve becerilerden bazilari, kadinlarin
antropolojik olarak iiretken olabildiklerinin farkindaligi ile bu tretkenligin
hayatlarinda yeniden isleve girmesi ile agiklanabilir. Bahsedilen iiretkenlik bi¢imi
yalnizca kadin bedeninin dogurganligi ile alakali olmaktan ¢ikmis ve kaliplasmis
yargilari kirarak sosyal hayatta iiretken olabildiklerini gérmelerini saglamis olmasiyla
alakahdir.

Kirtllan bu kaliplasmis yargi dogrultusunda kadinlarin “kimlik” algilarinda
degisim ve doniislim yasanmis bunun sonucunda kadinlar kendilerini tanimlarken “ev

69



KADIN URETICILERIN EKOLOJIK PAZARINA HALK BILIMSEL BiR BAKIS

hanimi1” olmaktan ¢ikarak “galisan ve tiretken birey” vasiflarini edinmislerdir (KK-6,
KK-7). Calisan ve iiretken birey vasiflarini tastyan kadinlar kendilerini daha degerli
hissetmeye basglamaktadir. Deger 6l¢iitii ile ekonomik boyut paralel yol izlemektedir.
Ev ekonomisine katki saglayan kadin evin gelir-giderlerinde s6z hakki sahibi olmus,
bu sekilde bireysel farkindalik yasama firsati yakalamistir.

Kadm Uretici Pazari’nin toplumsal islevleri de bulunmaktadir. Toplumsal
islevlerin kapsama alaninda; toplumun genel isleyisi, deger yargilari ve toplumsal
yapt tizerindeki etkiler incelenmistir. Pazarlar, kadina dayatilan geleneksel rollerin
kirildig1 ve toplumun kadina bakisinin déniistiigii alanlardir. Bu siireg, kendilerine
dayatilan cinsiyet¢i rollerden bir 6l¢tide kurtulmalarina ve toplumun kadina bakis
acisinin degismesine yol agmaktadir (Demircan Yildirim, Senkal: 2023: 899). Kadin
iretici yapilari, toplumsal cinsiyet esitligini saglamaya yonelik dayanigmaci, esitlik¢i
ve yatay bir orgiitlenme imkani1 sunarak patriyarkal sisteme karsi alternatif bir model
olusturur.

Kadin Uretici Pazari’nin kurulmasi, mahalle ve kent diizeyinde bazi ihtiyaglara
cevap vermistir. Bu ihtiyaglardan ilki dogal ve katki maddesi icermeyen, her giin taze
olarak toplanarak ya da tiretilerek satisa sunulabilen Uriinlerin pazarda mevcut olmasi
ile alakalidir. Satig yapan kisiler satisini gerceklestirdigi tiim triinleri kendileri
tiretmek zorundadir. Bu tiretim siireci denetlenmesi kaynakli miigteri kitlesine giiven
saglamaktadir. Miisterilerin satin almak istedikleri tirtinleri kendilerinin se¢ebilmesi
ise giiven duygusu ve islevi ile alakalidir.

Kadm Uretici Pazari’nin kurulmasi 6ncesinde kadinlarin ekonomik ya da sosyal
faaliyetlerde yer alma olanaklarinin yalnizca Halk Egitim Merkezleri’nde aldiklari
kurslara katilimlartyla oldugu gériilmiistiir. Pazarcilik faaliyetlerine katilim sonucu
kadinlarin ekonomik ve sosyal faaliyet islevine yonelik ortam yaratilmistir.

Kadin Uretici Pazar’min varligi, toplumun kadin emegine bakisini, pazarin
O6neminin ve degerinin farkina varabilen, bilingli kesim tarafindan, olumlu olarak
degisimini saglamaktadir. Bahsi olan bu bilingli kesimin, kendi sosyal hayatlarinda,
pazarin varligint ¢evrelerine tanitmalari sonucu insanlarin pazara gelerek aligveris
faaliyetlerine dahil olmasi ile alict kesimin, kadin emegine bakislari olumlu y6nde
artig gostermektedir.

Kadm Uretici Pazar’’nin varligi kadinlarin kamusal alandaki gériiniirliigiiniin
oncli projelerinden olmasi sebebiyle kesintiye ugramamis, belediyenin kadin iiretici
istihdamina olan 6ncii diger projeleri sayesinde de desteklenmeye devam etmistir.
Sadece kadin iireticiye yonelik olmasiyla bu proje, kadinlar i¢in 6zgiir ve glivenli
ortam da sunmaktadir. Ayrica pazarin biinyesinde kiiltiirel ve simgesel anlamlari
barindirdigi kadinlarin satisini gergeklestirdigi yoresel iirtinlerden ve sosyo-ekonomik
profilleri ile tespit edilmistir. Dogal sekilde yaratilan bu kiiltlirel ortam, geleneksel
kadin rollerinin hem yeniden tiretilip faal hale gelmesini bazi noktalarda da bu rollerin
doniiserek kiiltiire baglanmasini saglamaktadir.

Tepebasi Belediyesi tarafindan hazirlanan projenin, saglikli bir sekilde hayata
geemesi ve zamanla halk tarafindan beklenilen ilgiyi kargilamasi sonucunda hem
belediyecilik faaliyetlerinin toplumda karsilik buldugu hem de bu faaliyetlerin islevsel
ve sirdiriilebilir oldugunu gostermistir. Strdiiriilebilirligin kadinlar {izerinden
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sekillenmesi ise kadinlarin toplumsal alandaki gériiniirliigiinii ve kamusal alandaki
varligini canlandirmigtir.

Sadece kadin {iretici ve saticilarin bulundugu bu pazar ayni zamanda kaliplagmig
yargilarin kiritlmasini da saglamaktadir. Kaliplasmis yargilardan biri kadinlarin satis
sektoriinde bulunmasi durumudur. Pazarin varhigr ise kadini eve sabitleyen yapiy1
kirmis ve iireten, ayni zamanda alig-satis sektoriine kadini dahil edebilen yeni islevleri
kazanmasina yardim saglamistir.

Kadin Uretici Pazari’nin sosyal islevleri incelendiginde kadinlar arasinda nasil bir
etkilesim oldugu, toplumsal bag kurmak, kadmlarin dayanisma ve aidiyet
duygularinin nasil sekillendigi goriilmektedir. Ayrica kadinlar erkek girisimcilerle
karsilagtirildiginda kéardan ¢ok sosyal itibara 6nem vermekte, risk almada erkek
girisimcilere oranla daha temkinli hareket etmekte ve daha az 6zgiivenli
bulunmaktadir. (Ertiibey, 1993: 249). Kadin Uretici Pazar’indaki sosyal iliskiler ve
dayanigma aglar1 incelendiginde, satis yapan kadinlarin arasinda giiglii bir bag
gozlemlenmektedir. Sebeplerinden ilki, pazarda satis yapmaya gelen kadinlarin
bazilarinin birbirlerini 6nceden taniyor olusu ve birbirlerine psikolojik destek ve
giiven saglayarak pazarda satis yapmaya baglamalart kaynaklidir. Zamanla ayni
ortamda bulunarak kendi aralarinda ortakliklar yaratan daha 6nce tanismayan
kadinlar, yaratilan ortakliklar vasitasiyla arkadaslik iligkileri de yaratmistir.

Bu durum ayni zamanda kadinlar arasindaki dayanmigma kultiiriini  de
sekillendirmektedir. Dayanisma kiiltiiriiniin olusumuna 6rnek vermek gerekirse, ayni
Urtinii satisa ¢ikaran birkag¢ kisinin pazarda bulundugu durumlarda, bir tezgdhin
giinliik satiginin iyi oldugu zaman bagska bir tezgéhin satigi durgun ise satisi iyi olan
kisi, gelen misteriyi diger tezgdha yonlendirerek diger kadin saticiya da destek
vermektedir. Bu sekilde kurulan Kadm Uretici Pazar’inda rekabet durumunun
yasanmadigini tam tersine satis yapan tiim kadinlarin is birligi duygusu iistiine hareket
ettigi gorlilmektedir. Aynt zamanda bu durum, dayanigma ekonomisinin hiyerarsik
olmayan yapisina érnek tegkil etmektedir

Is birligi duygusu, kadinlar arasinda bilgi aktarimi kiiltiiriinii de olusturarak hem
yliz ylize hem sosyal aglar araciligiyla iletisimde kalmalarint saglamaktadir. Bilgi
aktariminin en temelini kadinlarin birbirinden, tarimsal tirtinleri nasil ve ne sekilde
yetistirdiklerinin bilgisini almalari ile olusmaktadir. Bilgilenme hali hem ytiiz yiize
hem de sosyal aglar vasitasiyla ger¢eklesmektedir. Pazar vasitasiyla kurulan kadinlar
arasi sosyallesme hem Kadm Uretici Pazar’in1 ekonomik alan disinda olusmus bir
sosyallesme alani haline getirirken hem de kadinlarin pazara karsi aidiyet duygusunu
olusturan bir mekan olarak varligint korumaktadir. Aidiyet duygusu kadinlarin siirekli
pazarda bulunma ve sosyallesme ihtiyaglariyla paralel bir giizergahta ilerlemektedir.

Dogal bir sekilde olugmus, devamlilig1 hala siiren duygu paylasimi ve arkadaglik
ortami sayesinde kadinlarin yasaminda sosyallesme ve beraberinde getirdigi “biz
duygusu” kavramlari tamamlanmis olup dayanigma bilinci yaratilmigtir. Kurulan
Kadin Uretici Pazar’1 satis yapan kadilar icin ev dairesi disinda sosyallesme mekani
islevini Gistlenmektedir.

Pazarda satis yapan kadinlar incelendiginde yiiksek oranda evli kisilerin
bulundugu tespit edilmistir. Eslerinin, pazarda satis yapma istekleri, izerinden bakis
acilart incelendiginde bazi kadinlarin  eslerinin  ilk zamanlarda destekgi
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karsilamadigini ancak yapilan satiglar sonucu ev gelir giderlerine katkinin artmasiyla
birlikte desteklerini arttirdiklart dgrenilmistir (KK-4, KK-12). Satig yapan kitleden
Ogrenilene gore kimsenin tam olarak belirli ya da ortalama olarak verebilecegi bir
kazan¢ miktart mevut degildir. Bu yiizden satis yapan tiim kadinlarin gelirlerinin
diizenli degil degisken oldugu saptanmistir. Bu degiskenlik mevsimsel olarak
kadinlarin hangi tiriinleri yetistirebildigine, pazarda satisa sunabildigine ve miisteri
yogunluguna gore yasanmaktadir.

Kadinlarin kazandig1 para aile biitgesi ve kisisel ihtiyaclar adina kullanilmaktadir.
Ekstra olarak birikim yapabilecekleri derecede kazang saglayamamaktadirlar. Ancak
kadinlarin ev iginde ekonomik karar alma giicti artmistir. Kadinlar artik ekonomik ve
sosyal yonden daha 6zgiir olmay1 istemekte ve kendileri ile ilgili kararlarda yer almak
ve daha gii¢lii bir sekilde kendilerini temsil etmek istemektedirler (Soysal, 2010: 85).
Ekonomik 6zgiirliik, kadinin hane halki gelirine katki saglamasina ve dolayisiyla ev
icindeki ekonomik karar alma giiciiniin artmasina yol agar.

Ayni zamanda pazarda satig yapmak, kadinlarin tiretim- tiiketim dengesine de
katk1 saglamistir. Bu denge ticari 6grenme ya da yonetme becerilerinin artmasiyla
alakalidir. Ticari 6grenme ve yonetme becerisini eden kadinlar bu sayede hedeflerini
biiyiiterek girisimcilik hedeflemeleri yapmaktadir. Ornekle bazi kisilerin kendi islerini
kurma hedefleri bulunmakla birlikte bu hedefi kuran kisilerin yasi daha gengtir.

Ekonomik diizlemde baglayan etki kadinlarin yasam standartlarini olumlu yénde
etkilemis kendilerini ve ailelerine daha fazla olanak saglayabilmeleri sayesinde,
pazarcilik faaliyetlerini ilerletebilmek adina ayrica duygusal yonlu stirdiiriilebilirlik
yaratmaktadirlar.

Son olarak gelecek perspektifi, stirdiiriilebilirlik ve doniisiim acisindan Kadin
Uretici Pazar1 incelenmistir. Kadi Uretici Pazari’nin siirdiiriilebilirligi agisindan bazi
tehditler bulunmaktadir. Bunlardan bazilari pazarin bilinirliginin yerel kitle tarafindan
olmast ile alakalidir. Sehir halkini bilgilendirme adina, Tepebasi Belediye’si
tanitimlarinda projelerinden bahsetmeli ve tanitimlarinda Kadin Uretici Pazari’na da
yer vermelidir. Pazarin kuruldugu giinlerde ise yonlendirici tabelalar ile tanitim
saglanabilir. Son olarak ise pazarin kuruldugu bolgeye dikkat cekmek amagli tabela
ya da pankart asilmasi Oneriler arasindadir. Pazarda satig yapan kadinlarin gelecek
planlamalar1 yas araliklarina gore degismekle beraber 45-66 yas arasi kadinlarin
yalnizca satiglarina devam etme ve ciizi de olsa gelir elde etme amaglari oldugu
gozlemlenmekte iken daha geng¢ kesimde yer alan saticilarin (45 ve alt yag grubu)
yaptiklart pazarcilik faaliyetlerini kooperatif seviyeye tasimayi hedeflemektedir.
Geng kesimde bulunan kisilerin pazarcilik sektériinde ikinci kusak olarak bulunmasi
ve yagslari nedeni bilgi ve egitim seviyelerinin yliksek olmasi sonucunda daha verimli
ve istihdama agik alanlarda planlama yaptiklari gézlemlenmistir.

Sonu¢

Yapilan ¢alisma incelenen pazarin sadece ekonomik bir girisim degil; ayni
zamanda dayanisma, sosyallesme ve kimlik ingast gibi iglevleri olan ¢ok katmanli bir
yapi sundugunu ortaya koymaktadir. Pazarlar, tarihsel siiregte tiretici ve tiiketiciyi
dogrudan bir araya getiren kiiltiirel ve ekonomik merkezler olmustur. Kadin Uretici
Pazari, yerel yonetimlerin kadin istihdamina ve toplumsal cinsiyet esitligine katki
sunabilecek nitelikteki en 6zgiin sosyal projelerden biridir. Bu ¢aligma gostermektedir
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ki, pazar yalnizca ekonomik bir faaliyet alani degil, ayni zamanda kadinlarin
sosyallesebildigi, kendilerini ifade edebildigi ve kimliklerini yeniden insa edebildigi
bir kiiltiire] mekana déniismiistiir. Uretici kadinlar, geleneksel “ev hanimi” roliinden
styrilarak {iretken, karar alabilen ve toplumsal goriiniirligii olan bireyler haline
gelmistir. Pazarda kurulan sosyal iliskiler, dayanisma aglart ve bilgi paylasimi
kiiltiirti, rekabete dayali klasik piyasa anlayisinin yerine is birligine dayali alternatif
bir ekonomik modelin de miimkiin oldugunu gostermektedir. Kadinlarin elde ettikleri
ekonomik kazang dogrudan yasam standartlarini yiikseltmis, ayni zamanda aile igi
karar stireclerinde daha etkili olmalarint saglamistir. Bu stireg, kadinlarin 6zgtivenini
pekistirerek onlari hem bireysel hem de kolektif diizeyde giiglendirmistir. Ancak
kadinlarin ekonomik yasamda gii¢clenmesi 6niinde hem yerel hem de yapisal engeller
varligini siirdiirmektedir. Tirkiye’de kadin girisimciligi, yoksullukla miicadelede
stratejik bir oneme sahip olsa da kadinlar; sermaye eksikligi, toplumsal cinsiyet
rolleri, rol ¢atismasi ve cam tavan gibi engellerle bogusmaktadir. Eskisehir’de hayata
gecirilen proje kapsamindaki bu 6rnekte, belediyenin pazar alani ve tezgah destegi,
adimlarin kamusal alana dahil olma siirecinde yararli olmakta ve goruniirliik
boyutunda fiziksel olarak kolaylikla saglamakla birlikte; elektrik, su ve 1sitma gibi
temel altyapt hizmetlerinin eksikligi, kadin dreticilerin faaliyetlerini mevsimsel
kosullara bagimli hale getirmekte ve hedeflenen toplumsal doniistimii tam kapasiteyle
gerceklestiremeyen “yarim kalmis tesvik” niteligi tasimaktadir. Kadin Uretici
Pazari’nin siirdiiriilebilirligi i¢in bu yapisal eksikliklerin giderilmesi gerekmektedir.
Altyapt yetersizlikleri, ulasim ve yakit desteginin olmamasi gibi sorunlar iiretici
kadinlar {izerinde ekonomik baski olusturmakta, bu tiir yerel projelerin fiziksel
destegin Otesine gegerek yapisal sorunlara da odaklanilmasi gerektigini
gostermektedir. Literatiirdeki elestirel yaklasimlar, bu tiir yerel projelerin bazen
belediyelerin “kadin dostu” imajin1 giiglendiren birer vitrin projesi haline gelme riski
tasidigint ve kadinin ev i¢i yeniden iretim emegi ile girisimci emegi arasindaki
gerilimi (zaman darlig1) goz ardi edebildigini vurgulamaktadir. Ayrica, pazar ve
kooperatif gelirlerinin genellikle degisken ve ciizi olmasi, kadinlarin yoksulluk
sorununu tamamen ortadan kaldirmamakta, ancak bireysel yoksulluklarini
yonetilebilir kilmaktadir. Kadin Uretici Pazari’nin tanitim faaliyetlerinin sinirli olmasi
ise pazarin bilinirligini kisitlamaktadir. Bu nedenlerle yerel yoénetimlerin daha
kapsayict, kalict ve genisletilmis destekler sunmasi, Kadin Uretici Pazari’nin gelecegi
acisindan kritik énem tasimaktadir. Uluonder Kadin Uretici Pazari geleneksel bilgi,
deneyim ve yerel kiiltiir pratiklerinin tiretilip aktarildig1 bir mekén olmasi dolayistyla
modern bir halk bilim mekan olarak degerlendirilmektedir. Pazar mekan
cergevesinde kurulan sosyal iliskiler, kadinlar arasinda zamanla olusan dayanisma
kalttirti, tiretici kadinlarin satisa hazirladig: tritinleri sirasinda uyguladiklar tiretim
pratikleri, pazarcilik faaliyeti sirasinda yasatilan s6zli kiiltiir unsurlari ve yasanan
ortak deneyimler Kadin Uretici Pazari’m kiiltiirel bellegi tastyan bir ortam haline
getirmektedir. Bu baglamda incelenen alanda bulunan kadinlarin giyim tarzlari,
siveleri ve “kendimiz yetistiriyoruz” bi¢imindeki migsteri ile sohbet pratikleri,
miisterinin dogallik ve tazelik beklentisi ile dogrudan bir iliski kurmakta ve simgesel
sermaye islevi olusturmaktadir. Bu yonleri dogrultusunda incelenen mekan; halk
bilimin mekan ile gelenek baglantisini inceleyen ¢alismalardandir. Geleneksel kiiltiir
unsurlarinin modern kent yasaminda farkli varyasyonlariyla yeni islevler kazandigin
gormek miimkiindiir.
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Arastirma bulgulart ve akademik literatiir 1s1ginda gelistirilen Oneriler su
sekildedir; Yerel yonetimler, pazar alanlarini kis sartlarina uygun hale getirmeli; su,
elektrik ve 1sitma gibi temel altyap: sorunlarint ¢6zmelidir. Kadinlarin en biiytik gider
kalemlerinden biri olan ulasim ve yakit maliyetleri i¢in belediye destekli lojistik aglar
kurulmalidir. Kadin kooperatifi ve pazar iireticilerinin biiylik ¢cogunlugunun sosyal
giivenlikten yoksun oldugu ve prim 6deme giicligii ¢ektigi gdz Oniine alinarak;
devletin bu kadmlara sosyal giivenlik primi destegi saglamasi stratejik bir
zorunluluktur. Kadinlara sadece alan saglamak yeterli degildir; e-ticaret, markalasma,
profesyonel yonetim, sosyal medya ve dijital pazarlama konularinda kurumsal ve
licretsiz egitimler yayginlastirilmalidir. Pazar faaliyetleri, 6zellikle geng {ireticilerin
hedefledigi gibi bir kadin kooperatifi ¢atist altinda birlestirilerek profesyonel bir
yaptya kavusturulmalidir. Kamu kurumlari, ihtiya¢ duyduklari alimlarda bu
kooperatiflere 6ncelik tantyarak kadin emeginin pazardaki payini artirmahdir. Kadin
girisimciligini destekleyen kurumlar arasinda koordinasyon saglanmali, toplumdaki
Onyargilart kiracak basarili rol modelleri medya araciligiyla 6n plana ¢ikartilmalidir.
Ayrica, pazarin bilinirligini artirmak i¢in sehir merkezlerinde yonlendirici tabela ve
reklam faaliyetlerine agirlik verilmelidir.
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